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BITTE EINTRAGEN, DANKE!
Als Suchen noch Handarbeit war1



KENNT 
JEMAND NOCH 

DIESE 
WEBSITE?



MENSCHEN KURATIERTEN DAS WEB

Heute unvorstellbar, dass wir UGC für Firmen ohne Gegenleistung erstellen…

Sichtbar wurde, wer eingetragen war, nicht zwingend wer am besten half.



SICHTBARKEIT PER HAND 
WAR DER WEG



DANN KAM DER ALGORITHMUS 

Und SEO war  geboren!



UND AB DANN ENTSCHEIDEN ZEHN BLAUE LINKS 

Wir haben gescrollt. Sehr viel!



FRÜHER HABEN WIR 
GESUCHT! Zehn blaue Links und viel Geduld

2



DIE SUCHE WIRD IMMER 
BESSER & SEO WIRD 

IMMER 
ANSPRUCHSVOLLER



SERP-Skimming

Tools stapeln

Klick vor Antwort

10 BLAUE LINKS. WIR SORTIEREN.



SERP WIRD MULTIMEDIAL – ABER IMMER 
NOCH LISTEN-DENKEN



Featured Snippet / AI-Snapshot = direkte Antwort auf 
der SERP (Zero-Click).

Warum wichtig? Aufmerksamkeit & Vertrauen vor dem 
Klick – Erwähnung > Ranking.

Business-Effekt: Kürzere Journeys, mehr Shortlists; 
klassische CTR sinkt, Brand Recall steigt, Ads-CPCs 
steigen durch höheren Werbedruck.

ANTWORT VOR DEM KLICK – ERSTE SCHRITTE

Trust entsteht vor dem Besuch.



HEUTE FRAGEN WIR
Antworten mit Kontext, ohne Klick
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AI VERÄNDERT 
DIE SUCHE 

RADIKAL

Quelle: https://www.semrush.com/blog/ai-search-seo-traffic-study/

2027 übernehmen AI-Antworten - laut 
SEMRUSH Studie

Im Jahr 2027 soll erstmals mehr Wert durch AI-
Antworten als durch klassische Suche generiert 

werden

Aktuell: Bei unsere Smarketer Group Kunden liegt 

der user traffic über AI bei ca. ⌀ 2-4 %.*

*Wichtig, dass sind die User nicht die Bots, die die Seite crawlen.



WIE SEHEN DIESE 
VERÄNDERUNG

BEI UNSEREN KUNDEN

Quelle: SMAWAX Insight AI Report



Suchintention wandert in komplette Sätze. 
Wir optimieren für Fragen, nicht für 
Wortlisten

WIR TIPPEN FRAGEN – NICHT KEYWORDS.

Beispiel: Frage-Anteil nimmt zu – sichtbar per Regex-Filter in der GSC

Dialog statt Liste



U N D  W E N N  I H R  S E L B S T  I N  D E R  G S C  S E H E N  
W O L LT,  WO N AC H  E U R E  Z I E LG R U P P E  S U C H T ,  
DA N N  S C H R E I B T  E U C H  D I E S E N  R E G E X  J E T Z T  

E I N M A L  A B :

Regex (in GSC einfügen):

(?i)^\s*(?:(?:ab|bis|seit)\s+wann|wer|was|warum|wieso|weshalb|worum|wann|wo(?:hin|her)?|wie(?:\s+(?:vi

el(?:e|en|er|em)?|oft|lange|weit|hoch|tief|groß|schnell|stark|gut|teuer))?|wieviel(?:e|en|er|em)?|welc

h(?:e(?:r|s|n|m)?)|wessen|wem|wen|womit|wodurch|wofür|wobei|wozu|woran|worauf|woraus|wovor|worüber|wor

unter|wonach|inwiefern)\b



ZERO-CLICK REALITÄT

Aufmerksamkeit • Shortlists • Weniger Klicks ≠ weniger Wirkung



In AI-Search heißt „sichtbar“: in der 
Antwort erwähnt werden.

Organische Rankings in den SERP? 
Bald irrelevant. Das sieht auch 
Google nach dem letzten Update 
der Suche so.

Crawling war gestern. Morgen: 
IndexNow-API.

ERWÄHNUNG SCHLÄGT RANKING. ANDERE 
KPIS WERDEN WICHTIG!

Fun Fact: Noch nie hat jemand gesagt: ‚Wow, Platz 3 in der SERP!‘ – aber ‚Cool, 
wir sind in der Antwort.‘ hört man ständig.

Quelle: SMAWAX Insight AI Report



UND WIE SIEHT DAS IN 
REAL AUS?



Prompt:
Welche Serie ist ideal für unreine, ölige Haut?

Eucerin-Ergebnis über mehrere Wochen:
 0% Erwähnung in ChatGPT
 0% Erwähnung in Perplexity
 0% Erwähnung in Google AI Overview

Während Konkurrenten konstant genannt werden.

Warum?
Fehlende maschinenlesbare Entitäten, keine zitierfähigen 
Fachquellen, schwache Kontext-Verknüpfungen.

REAL CASE EUCERIN: WENN MARKEN VERSCHWINDEN

Quelle: SMAWAX Insight AI - mehrwöchiges Monitoring



NEUE KPIS / MESSEN, WO ANTWORTEN 
ENTSTEHEN

/ Mention-Share – Anteil Antworten mit Nennung

/ Citation-Tiefe – Ø Quellen pro Nennung

/ Quellen-Mix – Editorial/Reference/Corporate

/ Competitor-Delta – Abstand zum Top-Wettbewerb

/ Visibility – durchschnittliche Position der Marke bei Erwähnungen 

/ Sentiment – durchschnittliche Stimmungswert der Marke bei Erwähnungen

/ Answer-Win-Rate (Mentions mit Top-3-Position in der Antwort)

/ Entity-Coverage (Anteil Produkte/Marken mit gültigen Entitäten)

/ Source-Authority-Score (Gewichtung Editorial/Reference vs. Corporate) Quelle: SMAWAX Insight AI Report



MORGEN WERDEN WIR 
GEFUNDEN! Von Suchen zu Gefunden-Werden
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WAS HEIßT „GEFUNDEN 
WERDEN“ KONKRET? 

Gefunden = Erwähnt

Das passiert, wenn unsere Inhalte als belegte, eindeutig verknüpfte Entitäten vorliegen und 
aktuell im richtigen Kontext stehen.



FUN FACT: EUCERIN WIRD NUN GEFUNDEN



WIE SCHAFFE ICH DAS MIT 
MEINER MARKE?



ANTWORT: STRUKTUR GEWINNT (SMAWAX FORMEL)



Paid wird dialogisch – wie Chat, nur mit CTA.:

/ Hook – greift die AI-Antwort auf
/ Nutzen – löst die Intention, nicht das Keyword
/ Beweis – Quelle/Rating/Proof aus der Antwort
/ Einwandbrecher – nächste Hürde antizipieren

Wirkung: Relevanz ↑ · Reibung ↓

UND WIE SIEHT ES BEI ADS AUS?

Kreatives antworten - Ads wie Follow-Ups



/ Von Keywords zu Prompts → Prompt Literacy

/ Von Rankings zu Mentions → Data Literacy

/ Von Tools zu Workflows → AI-Tooling

/ Von Crawling zur API → IndexNow-Protocol.

Tools wie das SMAWAX Insight AI helfen 
wettbewerbsfähig zu bleiben.

SEO ENTWICKELT SICH WEITER

SEO bleibt Basis. Sichtbarkeit 
entsteht in Antworten.



SEO bleibt das 
Fundament

Jedes Jahr
gibt es etwas Neues,

das SEO angeblich töten 
soll.

Und doch sind wir
immer noch hier

(erneut).



JEDOCH



/ Antwort schlägt Klick. Heute gewinnen Marken 
im Snapshot – nicht erst in der SERP.

/ LLM-Visits ≈ 4× wertvoller, Zero-Click wird 
Standard.

/ Sichtbarkeit verlagert sich: Ranking → 
Erwähnung

/ Budget verschiebt sich zu Belegen, Entitäten, 
Answer-Assets

AI-ANTWORTEN ÜBERNEHMEN DEN 
ENTSCHEIDUNGSMOMENT

Prognose basierend auf aktuellen Trends



UND DESWEGEN WIRD 
SEO ZU

GEO/AIO/LLMO



WERDET GENANNT, 
WENN DIE ANTWORT 
ENTSTEHT. AI FIRST.

Wir helfen euch gerne dabei. Kommt auf mich zu. Ich freue mich.
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