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BITTE EINTRAGEN, DANKE!

Als Suchen noch Handarbeit war
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JEMAND NOCH

DIESE
WEBSITE?

}?f? AltaVista: Main Page - Netscape
File Edit View Go Communicator Help

Home

i&\aﬁa@dﬁ@%’ﬁ

Search Netscape  Print Security Shop

q‘ Bookmarks Goto:lhtlp://www.dlavusla.com/

=] @) What's Related

The mstBBwerful and useful guide to the Net

Ask AltaVista™ a question. Or enter a few words inl any language v I

Help - Advanced

Search I

Example: Where can | download mp3 files for instrumental music?

Computers & Internet
Health & Fitness
Hobbies & Interests
Home & Family
Media & Amusements
People hat

Specialty AV Family Filter - AV Photo Finder - AV Tools & Gadgets
s h Entertainment - Health - Online Shopping - Careers - Maps
earches People Finder - Stock Quotes - Travel - Usenet - Yellow Pages
CATEGORIES NEWS BY ABCNEWS.com
Automotive » Lewinsky Talks
Budiness & Fissiics » Olympic House-cleaning
Tl Ty e » Jasper Trial i

» Papal Mass Draws 1 Million Mexicans

ALTAVISTA HIGHLIGHTS
Search Clinton Video Footage:
§» New State of The Union
[ > Impeachment Trial
gl > Clinton Testimon
Video courtesy of C-SPAN.

Featured Sponsors

50% Savings! Quality
DutyFree Jewelry!

@ == |Document: Done

Astat | A @& F¥ < @ || @ Reallayer hitp V/iealguid..| [ Aavista: Main Page .

[ @5 1024AM

-

A |

|

SMAWAX

I

A |
A
AR
“‘
““‘
B | .
‘1“‘
A | -
T o
AN |
A




MENSCHEN KURATIERTEN DAS WEB

#£-Yahoo! - Netscape

ﬂ.ga”uﬁpmm

o

Berk onverd  Reload  Home 'Soad\ Netscape  Print Security

"l " Bookmarks A Location [htp /Avww yohoo comy

Whars Nes Chack Enal

Yahoo! Movies ‘ mym"
local showtimes §| now works with chat

Cookoff

Search options

Yahoo! Mail - free email account - use it from home, school, work

Shopping - Yellow Pages - People Search - Maps - Travel Agent - Classfieds - Personals - Games - Chat
Emad - Calendar - Pager - My Yahoo! - Today's News - Sports - Weather - TV - Stock Quotes - more...

Arts & Humanities
Literature, Photography

Business & Economy

News & Media
Full Coverage, Newspapers, TV.

Recreation & Sports

Companses, Fmance, Jobs

Computers & Internet

Sports, Travel, Autos, Outdoors

Reference

Internet, WWW, Software, Games

Libranies, Dictionanes, Quotations

Education
Universies, K-12, College Eatrance

Regional

Countnes, Regions, US States

In the News
* Tran warns of stnke

« Transcnpts of Swassar
111 released

* NFL kickoff weekend
» College football

« HR watch - McGware
hats #60, Sosa #58

more

Inside Yahoo!

Entertainment Science + Y1 Travel - book a
Cool Links, Mowes, Humor, Music.. Biology, Astronomy, Engmeenng m«:k sl
Goavarnmant Sarial Scienca ==

|Document Done | —— =

Heute unvorstellbar, dass wir UGC fiir Firmen ohne Gegenleistung erstellen...
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Sichtbar wurde, wer eingetragen war, nicht zwingend wer am besten half.

[d][ml[o][z] open directory project

about dmoz | suggest URL | help | link | editor login

Arts

Movies, Television, Music .

Games

Video Games, BPGs, Gambling. ..

Search | advanced

Business Compnuters
Johs, Real Estate, Investing . Internet, Software, Hardware...
Health Home

Fitness, Medicine, Alternative.. Family, Consumers, Cooking..

Kids and Teens
Arts, School Time, Teen Life. .

News Recreation
Media, Newspapers, Weather.. Travel Food, Outdoors, Humor. ..

Reference
Maps, Education, Libranies...

Shopping
Autos, Clothing, Gifts...

World

Regional Science
US, Canada, UK, Europe... Eiology, Psychology, Physics...

Society Sports
People, Relizion, [ssues... EBaseball, Soccer, Basketball...

Deutzch, Espafiol, Francais, Italiano, Japanese, Nederlands, Polska, Dansk, Svenska..

LINEEINLTGIE Help build the largest human-edited directary of the wekb

Copyright & 1988-2008 Netscape

5,199,707 sites - 71,053 editors - over 590,000 categories
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SICHTBARKEIT PER HAND
WAR DER WEG
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DANN KAM DER ALGORITHMUS
Google!
Search the web using Google!
Indgxl c]j:n:;:-.?; Jlrnl:';::r?;;;::r[:slxlwr:r:ofzi:i;::clil,grgﬂ) Un d SEO war ge b oren |

About Google!

Stanford Search Linux Search
Get Google! updates monthly!

your e-mail | Subscribe | Archive

Copyright ©1997-8 Stanford University
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UND AB DANN ENTSCHEIDEN ZEHN BLAUE LINKS

I honor of our 10th birthday,

wa'va brought back our oldest
larry page [ Search | ayzilable index. Take a look

back at Google in January 2001.

Gougle!

2001 Web Results 1 - 10 of about 2,410,000 for larry page. (0.02 seconds)

Larrysworld Home Page

Larry’s Upside Columns: Provocative opinion columng, updated mekll_.r from Upside.
Com ... Building a Better WEb P'age Izn't the Chme It CI'm:E 'n"'u'as.

hittp-/fweww. lamysworld com i

Vince & Larry's Safety City

Welcome to NHTSA's Kid's Page! We're Vince and Larry, NHTSA's crash test dummies
. and well be your tour guides. Come alung as we ha'-'e fun W 5|l-ng aII of ..

hitp /vy nhlsa. dot.gov/ kids! - Ve

Larry Elder.com
Ficture of Larmy on mike at KABC. Welcome fellow "Elderados!” ... Send mail to
Larry@larryelder com;, waww Iarr',rélder com pagE mndlﬁed Januar}' 17, 2001

hittp-ffwww lamyelder. com/

Wir haben gescrollt. Sehr viel!
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2 FRUHER HABEN WIR

G E S U C H T ! Zehn blaue Links und viel Geduld
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DIE SUCHE WIRD IMMER
BESSER & SEO WIRD
IMMER
ANSPRUCHSVOLLER
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10 BLAUE LINKS. WIR SORTIEREN.

SERP-Skimming

Tools stapeln

Klick vor Antwort
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SERP WIRD MULTIMEDIAL - ABER IMMER
NOCH LISTEN-DENKEN

movies mountain view U “

Ad related to movies mountain view (& Map for movies mountain view

Trouble With the Curve - In theaters September 21

troublewiththecurve.warnerbros.com/ ) Migown ‘\'
1hr 40min - PG-13 - Drama
Starring Clint Eastwood, Amy Adams and Justin Timberlake. Ventura $¢c9

UNIVERSAL SEARCH

Watch Trouble With the Curve trailer & %,
Ca, "o, The Golf Chib
5'7 % € at Moffett Field

. nta Loma

Movies for Mountain View, CA % ) " NEWS
Finding Nemo 3D 1hr40min G Animation  Trailer ? S ot

. . oreline Py —
The Possession 1hr31min PG-13 Horror Trailer West 10

ONS 2 e —
Lawless 1hr55min R Drama Trailer k Mountain ¥ x
The Words 1hr36min PG-13 Romance Trailer g Los Ao @D
%

View

News

Los Altos. S
Resident Evil: Retribution 30 1hr35min R Action Trailer i e ‘ 8b e Sy c““s.,, Images
The Expendables 2 1hr42min R Action Trailer £ = ; :
+ Show more movies o unnygre. pr—
@ Loyola (D) Pw;

S . GE——
Century Cinemas 16 Showtimes and Tickets ©2012 Google Comers Map data ©2012 Google h q
www.fandar 16_¢ =
Find Century Cinemas 16 movie times and tickets, box office information, driving .
directions, and ... Find Theaters + Movie Times ... Mountain View, CA 94043 ... Web |lnkS

Century Cinemas 16 Showtimes and Tickets - MovieTickets.com
www.movletickets.com/house_detail.asp?house_id=1007

Theater Information. Century Cinemas 16. Log in to enable Favorites. Address 1500
N. Shoreline Blvd. Mountain View, CA 94043 (800) 326-3264. Directions ...

n/ N —

Century Cinema 16 Movie Theater - Mountain View. CA - San Jose ... v‘d V'd
events.mercurynews.com » Movies » Movie Theaters i

Find Century Cinema 16 movie times and tickets, movie reviews, driving directions, eos l eos
and more on The San Jose Mercury News.

Cinemark Century Theaters A 1500 North Shoreline
www.cinemark.com/theatre-detail.aspx... Boulevard
Score: 13 /30 - 105 Google reviews Mountain View

(650) 961-3828

Pear Avenue Theatre 1220 Pear Avenue
www.thepear.org/ Mountain View

6 Google reviews

BookBuyers
www.bookbuyers.com/
Score: 23 / 30 - 72 Google reviews

(650) 254-1148

317 Castro Street
Mountain View
(650) 968-7323

)
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ANTWORT VOR DEM KLICK — ERSTE SCHRITTE

Trust entsteht vor dem Besuch.

Q

G(.‘,' gie seo tips for beginners X .!;

QA B News [ Videos [&] Images ¢ Shopping i More Settings  Tools

About 195,000,000 results (0.81 seconds)

Featured Snippet / Al-Snapshot = direkte Antwort au
der SERP (Zero-Click).

Then let's get right into the basic SEQ tips:

1. Write longer posts.
2. Produce fresh content.
3. Use keywords.

Warum wichtig? Aufmerksamkeit & Vertrauen vor de 4. Optimize your titls, meta description, and headings.
. _ .. . 5. Optimize your URLs.
Klick — Erwahnung > Ranking. ot for backlinke.

7. Link to others.
8. Link to yourself.

Business-Effekt: Kiirzere Journeys, mehr Shortlists; Mo feme..
klassische CTR sinkt, Brand Recall steigt, Ads-CPCs wwwtwinword.com> blog  basic-beginner-sec-ps

steigen durch h('jheren Werbedruck Basic SEO: Top 17 Tips That Every Beginner Should Know ...

© About featured snippets B Feedback

www.webfx.com » internet-marketing » seo-tips-for-be... =

15 SEO Tips for Beginners: The Best SEO Tips for 2020 - WebFX
15 SEO Tips for Beginners That Will Get Your Site Ranking in 2020 - 1. Claim (and complete) your
Google My Business profile - 2. Target long-tail keywords vs. - 3.

¢ 4
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KAPIT

HEUTE FRAGEN WIR

Antworten mit Kontext, ohne Klick
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Al VERANDERT
DIE SUCHE
RADIKAL

2027 Ubernehmen Al-Antworten - laut
SEMRUSH Studie

Im Jahr 2027 soll erstmals mehr Wert durch Al-
Antworten als durch klassische Suche generiert
werden

Aktuell: Bei unsere Smarketer Group Kunden liegt

der user traffic Uber Al bei ca. @ 2-4 %.*

Relative Value (index)
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Estimated LLM vs. Organic Search Value

= Traditional Organic Search

=== | | Ms (Including Google Al)
Untracked/Misattributed LLM Impressions

| m=Total LLM Value

\

VY SEMRUSH

2025 2026 2027 2028 2029

Quelle: https://www.semrush.com/blog/ai-search-seo-traffic-study/

*Wichtig, dass sind die User nicht die Bots, die die Seite crawlen.



WIE SEHEN DIESE
VERANDERUNG
BEI UNSEREN KUNDEN

Okt. Now. Dez. Jan. Feb. Marz Apr. Iai Juni Juli Aug. Sept.

& chatgpt.com / referral W perplexity.ai / referral 4 chatgpt.com / {not set) W claude.ai / referral

Quelle: SMAWAX Insight Al Report
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WIR TIPPEN FRAGEN - NICHT KEYWORDS.

# Google Search Console Q ® &% P i e

"Leistung in der Google Suche"-Ergebnisse % EXPORTIEREN

A Ubersicht [ 24 stunden | 7 Tage ‘ 28 Tage | 3Monate | v 6Monate | | [ Suchtyp:Web - !l Suchanfrage: Banutzerdef... x]I ) Pt iirtgen || Fhisr surdoksstaon S —
Q statistiken

Suchintention wandert in komplette Satze. - © nree ettty
Wir optimieren fir Fragen, nicht fir

G Google Suche-Ergebnisse

Wortlisten ry—

~ Indexierung

'l"“"““‘““"““' "'"*-“'*“f‘*ww""‘-‘f"*--m

& Entfernen

= Nutzerfreundlichkeit

@ Core Web Vitals SUCHANFRAGEN SEITEN LANDER GERATE DARSTELLUNG IN DER SUCHE ZEITRAUME
\ & wrTPs
Dialog statt Liste SMAWAX -
+ Shopping
Haufigste Suchaniragen ¥ Kicks

£  Produkt-Snippets

$  Handlereintrage welches licht zum einschlafen

& Handlermglichkeiten welche lichtiarbe zum schisfen
~ Verbesserungen welche lichtfarbe zum einschiafen
£ Navigationspfade wie lange halten led lampen

€ FAQs

was ist eln baldachin bel lampen

€ Strukturierte Daten, fir ...

Beispiel: Frage-Anteil nimmt zu — sichtbar per Regex-Filter in der GSC

/ .
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UND WENN IHR SELBST IN DER GSC SEHEN
WOLLT, WONACH EURE ZIELGRUPPE SUCHT,
DANN SCHREIBT EUC REGEX JETZT

Regex (in GSC einfiigen):
(?1)M\s*(?:(?:ab|bis[seit)\s+wann[wer [was [warum[wieso[weshalb[worum|[wann[wo(?:hin[her)?[wie(?:\s+(?:vi
el(?:elen|er[em)?[oft[Lange[weit[hoch[tief[grofi]/schnell[stark[gut[teuer))?[wieviel(?:e[en][er[em)?[welc
h(?:e(?:r|s[n[m)?)[wessen[wem[wen[womit[wodurch|wofiir |wobei[wozu[woran[worauf[woraus [wovor [woriiber [wor

unter [wonach [inwiefern)\b
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ZERO-CLICK REALITAT

le Friiher: Viele Klicks Google AlOverview
g g

Q Google Suche eingeben @ Ki-Antwort mit allen wichtigen Informationen zur Frage

10 blaue Links durchsehen @ 2-3 verifizierte Top-Quellen

Website 1 besuchen @ Direkte Kaufentscheidung

Website 2 vergleichen

Reviews & Details priifen

Endlich: Entscheidung

Aufmerksamkeit  Shortlists ® Weniger Klicks # weniger Wirkung /

v v wTwww
v T vy v wyw
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ERWAHNUNG SCHLAGT RANKING. ANDERE
KPIS WERDEN WICHTIG!

Beta

Welche Creme beruhigt stark trockene und juckende

In Al-Search heilt ,,sichtbar”: in der Haut? 100 % 72 e @ -
Antwo rt e rwa h nt We rd e n . Welche Marken sind flihrend bei dermatologisch 100 % 6o 34 = .BV*? nmn a

getesteter Hautpflege?

Welche Korperlotion ist geeignet bei sehr trockener, o - R
schuppiger Haut? 100 % 4 1.0 !". E a
. . .
o) h k den SERP?
rga n |SC e Ra n I ngs I n e n E R P . Beste Handcreme bei extrem trockener Haut - welche 100 % |84 20) | e . m ” a
. . Marken gibt es? ' ——

Bald irrelevant. Das sieht auch S

Top Marken fiir medizinische Hautpflege aus der 100 % 72 40 B”—' . V*ﬁ " a

Google nach dem letzten Update Apotheke?

Was sind die besten Marken fiir empfindliche Haut im

der Suche so. Gesicht? 75% 68 43 | CR! SV TTTT! -

Welche Creme hilft am besten gegen Rétungen und
Rosazea?

CraWI i ng Wa r geste r n . M O rge n : Welche Produkte helfen bei Neurodermitis? 67 % 60 2,3 fugert BG+3 ] a
I n d ex N OW-AP I . Welche Sonnencreme empfehlen Hautarzte fir

empfindliche Haut?

Welche Serie ist ideal fiir unreine, 6lige Haut? 0% - - - BG.*2 L]]]] - C

67 % 63 4.0 TR Bng n a

40% 73 2,0 e B =

Quelle: SMAWAX Insight Al Report

Fun Fact: Noch nie hat jemand gesagt: ,Wow, Platz 3 in der SERP!”— aber ,Cool, / -

wir sind in der Antwort.” hort man standig.

v v wTwww
v v www
v w w www
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UND WIE SIEHT DAS IN
REAL AUS?
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REAL CASE EUCERIN: WENN MARKEN VERSCHWINDEN

Prompt: . s

Welche Serie ist ideal fiir unreine, dlige Haut? E—

Eucerin-Ergebnis liber mehrere Wochen: B

2 0% Erwdhnung in ChatGPT —_— . = o
2 0% Erwahnung in Perplexity |
2 0% Erwahnung in Google Al Overview e

Wahrend Konkurrenten konstant genannt werden.

Warum?
Fehlende maschinenlesbare Entitaten, keine zitierfahigen
Fachquellen, schwache Kontext-Verknipfungen.

v v wTwww

Quelle: SMAWAX Insight Al - mehrwochiges Monitoring (C

v v www

v w w www



|

SMAWAX

I

NEUE KPIS / MESSEN, WO ANTWORTEN
ENTSTEHEN

= Eucerin Last 7 days All Models
/ Mention-Share — Anteil Antworten mit Nennung overvien
Visibility Export Competitors Show All
/  Citation-Tiefe — @ Quellen pro Nennung
~ La Roche-Posay 84 % 72 2,2 [
e Eucerin 75% 69 27
/ Quellen-Mix — Editorial/Reference/Corporate Weleda s0% s 52
B sioderma 39% 68 an
/ Competitor-Delta — Abstand zum Top-Wettbewerb =
CeraVe 36 % 77 4.4
e e ene . . L. . .. WV vich 32% 67 32
/- Visibility — durchschnittliche Position der Marke bei Erwahnungen . ,, i
/ Sentiment — durchschnittliche Stimmungswert der Marke bei Erwahnungen @ e
- . . R . /87\ +- larocheposay.de 25% 1.7 Competitor
/" Answer-Win-Rate (Mentions mit Top-3-Position in der Antwort) \ / o - . ” -
® Editorial @ Competitor o ockotest.de 20% 0.2 Editorial

/  Entity-Coverage (Anteil Produkte/Marken mit glltigen Entitaten) 0 tostae

Quelle: SMAWAX Insight Al Report

/ ~

/ Source-Authority-Score (Gewichtung Editorial/Reference vs. Corporate)

v v wTwww

v v www
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4 MORGEN WERDEN WIR

G E F U N D E N ! Von Suchen zu Gefunden-Werden
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WAS HEIBT ,,GEFUNDEN
WERDEN"“ KONKRET?

Gefunden = Erwahnt

Das passiert, wenn unsere Inhalte als belegte, eindeutig verkniipfte Entitaten vorliegen und
aktuell im richtigen Kontext stehen.
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FUN FACT: EUCERIN WIRD NUN GEFUNDEN

) Prompts > Welche Marken sind fiihrend bei dermatologisch getesteter Hautpflege? & DE e Active

& Visibility - Percentage of chats mentioning each brand ', Export ¥ Competitors - Brands with highest visibility Show All 2
# | Brand Visibility Sentiment @ | Position @
. Meutrogena 100 % |73 83
2 e Eucerin 100 % | 69 3.4
- 3 -+ La Roche-Posay 100 % |70 18
4 ) Weleda 83 % |7 74
o 5 B Bioderma 83 % 172 4,0
6\ vichy 83 % |68 2,6
3. Sept. e Avéne 67 % | 80 33
@ Top Sources - Sources across active mo Show All =
Sources Type Used Avg. Citations Type
.! clinique.de 50 % 1.7 Corporate
-= |arocheposay.de 50 % 0.7 Competitor
* oekotest.de 50 % 0.0 Editorial
¥ shop-apotheke.com 50 % 2.3 Corporate
® Corporate @ Competitor
B brigitte.de 33% 1.0 Other

@ Editorial @ Other @& Reference

8 Institutiona @ docmorris.de 33% 1.5 Corporate
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WIE SCHAFFE ICH DAS MIT
MEINER MARKE?



ANTWORT: STRUKTUR GEWINNT (SMAWAX FORMEL)

SMAWAX Formel fur GPT-Sichtbarkeit

Sichtbarkeit in ChatGPT = Struktur x Entitaten x Kontext x Vertrauen

©:©-0-0

* Architektur,
* Schema.org,
* Core Web Vitals

* Marke * Nutzerfragen * Fachportale

* Produkte * Use-Cases * Reviews

* Autorinnen * Lander * Daten/Studien
* Knowledge Graph

|
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UND WIE SIEHT ES BEI ADS AUS?

Kreatives antworten - Ads wie Follow-Ups

Paid wird dialogisch — wie Chat, nur mit CTA.: Al-Antwort Hook Empfindiiche Haut?
Beste Creme bei Nutzen pmropieo "

/  Hook — greift die Al-Antwort auf empfindlicher Haut? e

/" Nutzen — |8st die Intention, nicht das Keyword s Fhickeitepfiage i Follow-up eweis Beruhig

/  Beweis — Quelle/Rating/Proof aus der Antwort + Berehlih Ftungen ElfandBe fuch chis

/ Einwandbrecher — nachste Hurde antizipieren IRmEreiale- e daih

v Ohne Duftstoffe — ideal
fur Allergikerinnen Jetzt testen

Wirkung: Re|evan2 /]\ * REIbu ng \l/ FAZ  Okotest Dermatolo:innen

v v wTwww

v v www

v w w www



SEO ENTWICKELT SICH WEITER

/" Von Keywords zu Prompts - Prompt Literacy
/" Von Rankings zu Mentions - Data Literacy
/" Von Tools zu Workflows - Al-Tooling

/" Von Crawling zur APl = IndexNow-Protocol.

Tools wie das SMAWAX Insight Al helfen
wettbewerbsfihig zu bleiben.

|
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a il L0

Prompt Literacy + Data Literacy + Al-Tooling

Intents verstehen Messen, lesen, Workflows &
& steuern entscheiden Automationen

SEO bleibt Basis. Sichtbarkeit
entsteht in Antworten.

v v wTwww

v v www
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2025
Al Mode + June Core Update

Jedes Jahr fpair

gl bt es etwa S N eue S, Z?gvewiews Global Rollout

“Google writes the answer now

das SEO angeb“Ch tbten — wha's left to optimize?”

2023
SO | | . Al Overviews (SGE) Testing

“No one's clicking anymore.
SEO's finished.”

Und doch sind wir 2022
ChatGPT Launch

immer noch hier SRR 207

(erneut). 2020 e
BERT Expansion + Zero-Click Spike
“Keyword targefing is dead. Long live All”

Q 2019
BERT Update

“Keyword targefing is dead.
Long live All”

2015
.Q. RankBrain (Google Al)

“Al is here. SEQ is officially over.”

2012

Penguin + Knowledge Graph
“Now SEO is dead dead.

() 2011
Panda Update

“THIS time SEO is actually dead.”

Q 2005
rel="nofollow" + Jagger

“SEQ is really, really dead.”

2003

Florida Update

“SEQ is dead.”
2000

PageRank Becomes Visible
“SEO? Just get backlinks.”

]
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SEO bleibt das
Fundament
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JEDOCH
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AlI-ANTWORTEN UBERNEHMEN DEN
ENTSCHEIDUNGSMOMENT

Al/LLM Answers

/ Antwort schlagt Klick. Heute gewinnen Marken
im Snapshot — nicht erst in der SERP.

Classic Organic

/ LLM-Visits = 4% wertvoller, Zero-Click wird
Standard.

/ Sichtbarkeit verlagert sich: Ranking -
Erwahnung |

Tipping Point

/ Budget verschiebt sich zu Belegen, Entitaten,
Answer-Assets

v v wTwww

Prognose basierend auf aktuellen Trends ‘C

v v www

v w w www
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UND DESWEGEN WIRD
SEO ZU
GEO/AIO/LLMO



WERDET GENANNT,
WENN DIE ANTWORT
ENTSTEHT. Al FIRST.

Wir helfen euch gerne dabei. Kommt auf mich zu. Ich freue mich.
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